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焕 新

在浙江，云和雪梨是“三大名梨”之一，它有近
600年的栽培史，风味独特，被描述为“果大、肉细、汁
多、味甜、松脆”。

但历史与名声，无法始终确保产业的顺遂。
时间倒回到 20 多年前。元和街道梨庄村党总

支书记叶长法回忆当时的情景：“连片的梨树品种老
化，管理靠天吃饭，好果子也卖不出好价钱。”由于种
植模式低效、收益微薄，村里的年轻人纷纷外出务
工，大片梨园逐渐荒芜，产业停滞，如同一棵进入衰
老期的果树。

转机始于“云和雪梨振兴行动”的全面实施。变
革是系统性的，从品种到技术，再到管理。

云和组建了技术团队，省农科院的专家和本地
的“土专家”深入田间，推广标准化种植：嫁接改良、
矮化栽培、二次套袋、平衡施肥、绿色防控……这些
技术像一套组合工具，目的是让老梨树恢复生产力。

同时，在国家、省、市农科院的帮助支持下，云和
建立了雪梨种质资源圃，并开展品种的选育与保
存。经过十几年的优株选育，“和玉”等新品种被培
育出来，云和雪梨在果实甜度、耐储性上有了显著提
升，被视为从源头加固产业根基的现实成果。

梨庄村是核心产区，技术介入后，变化是可测量
的——经过改良的雪梨平均单果重达 1 公斤，远超
普通品种，亩均产值显著提高，种植面积也迅速扩大
到2000亩。

“95%的村民都回来种梨了。”叶长法告诉记者，
户均年收入能达到 20万元，数字背后是人口的回流
与生计的再造。

与此同时，村里还建起了全省唯一的雪梨种质
资源圃，收集了 332 个名优梨种，像一个“基因库”，
为产业的未来提供着无限可能性。

村民蓝小建种了 30 多年梨，在今年的“梨王争
霸赛”中以一颗 5.37斤的雪梨摘得“梨王”称号，这颗
梨，也成为云和雪梨品质的一个具体注脚。

在提升品质的同时，品牌建设同步发力。2017
年，云和雪梨品牌入选浙江省百强农产品区域公用
品牌。2022 年，“云和雪梨”成功注册国家地理标志
证明商标。

民间层面的传播也在展开，统一的包装被设计
出来，融合了梨花、梯田等本地元素。“梨花节”等特
色活动连续举办，旨在让雪梨的声名超越本地，成为
一种具有文化附加值的“网红水果”。

数字化则为品牌与品质上了“双保险”。布设
传感器的梨园里，土壤的湿度、肥力与果树的生长
状 况 得 以 实 时 监 测 ，数 据 悉 数 汇 入 智 慧 监 管 平
台。依托“浙农优品”等应用，“数字孪生”技术为
产品赋予唯一身份，实现了从果园到舌尖的全程
可追溯。

裂 变

“如果只卖鲜果，销售期不过短短几个月，价格
也受市场波动影响。”县农旅投资运营有限公司相关
负责人雷张斌说。这个现象，点出了许多农产品共
同的困境：生产有周期，市场有起伏。

破局的方向，是延长雪梨的价值链，让它从“时
令鲜果”转变为一种“全年可消费”的原料或符号。
这意味着雪梨需要进入新的产品形态，触及更广泛
的消费场景。

在云和雪梨产品展示厅，这种转变是具体的、可
触的。货架上，摆放的不再只是梨，还有雪梨气泡
饮、雪梨果酒、雪梨炖品、雪梨护手霜……雪梨的形
态被解构，它的风味、滋润成分被提取转化，融入饮
品、食品、日化等不同品类。一颗梨，开始出现在生
活的更多场景里。

这场“变身”的背后，是一套清晰的研发思路：市
场导向与科研赋能相结合。去年，云和与浙江大学
签订校地合作协议，共建“云和雪梨产业联合研究中

心”。高校的科研力量被引入破解深加工中的具体
技术难题，比如风味提取、成分稳定、产品保质。

“科研并非闭门造车，产品研发始终跟着市场
走。”团队与杭州的专业运营机构合作，实时分析电
商平台的热销品类与消费趋势数据，再反向指导实
验室的开发方向。针对年轻人偏爱低度酒饮和便捷
消费的趋势，团队推出了低度雪梨果酒与雪梨气泡
水；面向注重养生的客群，则与“中华老字号”雷允上
合作，联名开发雪梨膏。他们还专门打造了“梨某
某”品牌 IP 和“梨好呀”的品牌标语，为传统农产品
贴上年轻化、社交化的标签。

目前，团队已成功推出 20 余款雪梨衍生产品，
涵盖饮品、健康食品、日化三大品类。

“开发衍生品，不仅是为了增加产品线。”雷张斌
解释，“还能让更多人通过不同形式认识云和雪梨，
最终把整个产业的品牌价值做大。这样，梨农的鲜
果也能卖得更好、更多。”

这是一个循环：衍生产品扩大了品牌认知和消
费场景，提升了“云和雪梨”这个母品牌的整体价值
与溢价能力；而品牌价值的提升，最终会反馈到源
头，让最基础的鲜果产品也受益。例如一款添加了
雪梨浓缩汁的啤酒因其独特口感在年轻消费者中收
获良好口碑，间接也提升了消费者对雪梨鲜果本身
的认可度。

为了让创意落地成产品，产能建设必须跟上。
眼下，总投资 5400万元、建筑面积 1.2万平方米的云
和雪梨深加工基地正在加紧建设，预计明年一季度
投产。它不只是一个加工厂，而是被规划为一个集
现代化生产线、技术观摩、研发于一体的综合性平
台。

“全面投产后，预计年产值可达 1.3亿元，增加就
业岗位 50个。”雷张斌说，深加工基地将扮演一个关
键角色：将季节性、易损耗的鲜果，稳定地转换为可
储存、可运输、附加值更高的各类商品。

自 2023年启动深加工战略以来，销售网络也在
同步构建。线上，覆盖天猫、小红书、抖音等主流电
商平台，去年电商销售额已突破 1700 万元。线下，
从本地商超、酒店开始逐步向周边城市辐射，形成线
上线下联动的销售格局。这个过程，不仅创造了新
的产值和就业，更重塑了“云和雪梨”作为一个区域
公共品牌的现代内涵与产业韧性。

融 合

雪梨的滋味，不止于舌尖。
在云和，人们正试图将这枚饱满的果实，从农业

的范畴里解放出来。它不再仅是枝头的收成，更成

为一种介质，连接着土地的记忆、节庆的欢愉，以及
一方水土对于未来的想象。随着梨园从单一的生产
空间，被重新定义为融合休闲、体验与文化的复合场
域时，“美丽风景”便拥有了转化为可持续“美丽经
济”的潜能。

每年三四月，山间的梨花如期盛放，如雪如云。
梨花节、采摘节、梨王争霸赛，这些应时而生的欢庆
活动，在持续放大雪梨品牌声量的同时，也成为激活
乡村活力的引擎。在元和街道包山村，游客与梨农
共赴“梨花之约”：赏花之余，古老的花鼓戏在梨树下
开锣，插花祈福、学写传统“梨帖”的手作体验，让外
来的目光得以触摸地方文脉。昔日不为人知的小山
村，正凭借这份浸润着本土文化的独特体验，“因美
出圈”。

金秋时节，热闹的场域从“花海”转向“果山”。
亲手采摘的意义，在于将一次简单的购买行为，升格
为一段携带情感与记忆的体验，对梨农而言，收入渠
道也随之拓宽。“游客来了，梨能卖出更好的价钱，村
里的农家乐、土特产也跟着热闹起来。”安溪畲族乡
安溪村党总支书记洪广平说。

更大的变化正在发生：一个总投资超亿元的农
旅融合项目已在安溪村落地，规划建设集雪梨种植、
文化展示、康养酒店于一体的综合体，预计每年为村
集体增收 14 万元，带动 60 余名村民实现家门口就
业。

具有深度的文化项目，为乡村注入了更持久的
活力。在安溪畲族乡黄处村，一场由丽水学院策划
开展的名为《拯救云妮》的沉浸式儿童剧在田间上
演。孩子们通过角色扮演，在剧情中自然而然地了
解雪梨的种植知识与畲族文化。“我们不想只做一场
表演，”乡村运营师潘褚安说，“更希望播下一颗种
子，让孩子们真正认识并热爱这片土地。”他率团队
打造的“山哈哈稻田乐园”融合萌宠喂养与农耕体
验，已成为周边亲子家庭的热门目的地。

数字技术的介入，则让古老的雪梨故事有了新
的讲述方式。在位于安溪畲族乡的云和雪梨文化展
示中心里，1:1比例的 3D“梨王”模型颇为震撼，展现
雪梨生长全过程的互动墙充满趣味，3D 影像隧道

“飞跃云和”可以一镜到底带人游览云和的绿水青
山。这里系统地将雪梨的历史、药用价值与文化典
故转化为可感、可知、可互动的体验。“我们想让游客
带走的，不只是一颗清甜的雪梨，更是一段关于云和
的、鲜活的记忆。”讲解员钟雯雯说。

目前，云和已建成 23 个规模化雪梨基地，产品
累计斩获国家级金奖 5 个、省级金奖 31 个。从一树
繁花到满山硕果，从田间地头到文旅体验，这颗小小
的雪梨，已成为驱动产业、传承文化、富裕百姓的金
色纽带，串联起关于乡村振兴的立体景观。
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冬日的云和梨园里，剪刀声此起彼伏。
果农们站在梨树下，修去多余的枝条。这是个需要耐心的活计，关乎来年果实的品质与数量。
眼前的忙碌景象，淡化了波折与起伏。20多年前，云和雪梨曾面临困境——品种老化、效益低下，许多梨园荒废，果树无人打理。直到政策引导、科技介入，市场被重新打开。
转型，也像一场漫长的修枝——去掉旧的部分，保留有生命力的主干，引导新的生长方向。如今，云和雪梨种植面积达到2.2万亩，形成了集鲜果销售、产品加工、乡村旅游于一体的产业链，年产

值突破10亿元，带动超过6000人就业增收。
从田间到现代化工厂，从枝头到游客的果篮，雪梨的旅程变长了，价值也被重新发现。


